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RESUMEN
El objetivo del presente trabajo es diseñar una propuesta de estrategias de competitividad turística que permita el desarrollo del patrimonio gastronómico del cantón Portoviejo. La metodología que se aplicó, consideró el diagnóstico situacional, ello conllevo a utilizar el método analítico-descriptivo a través de la revisión bibliográfica de fuentes primarias y secundarias, se constató la existencia del potencial turístico gracias a los recursos naturales y culturales, además de conocer la distinción de Portoviejo como Ciudad Creativa en Gastronomía por parte de la UNESCO. La identificación de los productos turísticos, identifico 7 festivales gastronómicos, los mismos que se han desarrollado por varias ediciones anuales consecutivas, estos conmemoran la identidad de las parroquias rurales del cantón, apostando a un producto y/o recurso gastronómico propios. El perfil del turista, es un segmento de mercado interno que está interesado en el descanso, la diversión y la gastronomía y que al menos pernoctaría una noche con un gasto promedio de $ 21,00 a $50,00 por persona, siendo estos festivales una herramienta para el desarrollo integral de las zonas involucradas. Mediante el análisis estratégico, se recogió las principales fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas del área de estudio. Para ello se desarrollaron estrategias direccionas a producto, que busca potenciar los festivales gastronómicos, a precio que plantea el equilibro entre precio/calidad, se considera a la cadena de valor, a plaza se presenta los canales para  hacer llegar el producto al consumidor potencial y promoción a  través de publicidad online y offline. 
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